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Escolha uma praia Mantenha Use mascara
com pouca gente o distanciamento e chinelos nos
fisico de seguranca  apoios de praia
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Welcome to Germany

Information for Immigrants
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XII. Associations and
Organisations

Quelle: http://www.bmi.bund.de






Quelle: Finnish Institue of Occupational Health, htth.ttl.fi
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Quelle: https://www.ttl.fi/en/working-in- flnIand—information—for—immigrants—in—13—languages/



Immigration Consultants In Bangalore

How Easy Is Our Canada Express Entry Program:

Quelle: https://medium.com/@aaliachandan/how-can-i-move-to-canada-as-a-skilled-worker-3f633f25f14f



Quelle: https://canadianvisa.org/



EXPAT IN
SWITZERLAND?

Quelle: https://www.helloswitzerland.ch
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EN CASO DE REDADAS
<QUE PUEDES HACER?

NO ABRAS LA PUERTA

La migra solo puéde entrar a tu ¢asa con una orden
de arresto emitida por un juez de la corte criminal,

Vi I T t o si tu le abres |Ia puerta. iNo habras la puerta!

GUARDA SILENCIO

Tienes el derecho a permanecer callado/a.
Si te confrontan agentes de inmigracién, di:

*"Uso mi derecho bajo |3 quinta enmienda, y tengo el
derecho a mantenerme callado/a"

NO FIRMES

No firmes nada que te den los agentes
de inmigracion.

iIREPORTA Y GRABA!

Reporta inmediatamente al 1-844.363-1423,

Toma fotos y videos, a menos que estes en suelo federal.
Toma notas del namero de placa, el numero de los agentes,
ia hora, el tipo de carro, y exactamente que sucedio.

iIHAZ UN PLAN Y PELEA!

Si inmigracion detiene a un ser querido, busca un
abogado de confianza, y haz planes para que alguien
cuide a tus hijos. Tu puedes pelear un caso de
detencidn y tal vez recibir una fianza. Unete a un
equipo local para defenderte de la migra.

Quelle: https://multcolib.org

unitedwedream.org/end : ,,',»'_' United We Droam



CANADA IMMIGRATION CONSULTANTS

IN BANGALORE

Quelle: https://canadianvisa.org/
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Express Entry

Study Permit

Work Permit

Parent Grand Parent Visa
Canadian Refused Visa
Temporary Resident Visa
Business Investor Class
Provincial Nomination Program
Canadian Experience Class



(‘1‘ Sign-up with a
recruitment agency that

specialises in international
(oh placements

10 Tips to
Get Work

in Canada
in 2021

Adapt (a)
your

Research
your target

Quelle: https://canadianvisa.org

Search for (2)

Jobs on
Canadian job
platforms

®

Get a
Linkedin
profile or
update your
existing one

How can
we help

you?

B i)
comtactabio

refterences to
YOUuT resume

Apply on
Tuesdays
hetwaen

11:3012:30

Be able to take
international
video cails

companies
in Canada

®

resume
to the
Canadian
format

Look for jobs in

smaller cities too!

Apply for a
Canadian Work
Permit

©

CanadianVisa.crg can halp you navigate the intricato
Caradian work pesmit process. We can find & work

permit progeam for which you quaity and submit 3
complede apphcation on your behall.

Optimize Your Chances of Success

ViSAorg

CANADIAN



ATLANTIC IMMIGRATION PILOT
A step by step quide

IMMIGRATION APPLICATION
®: '*wm..m..-'

Tur mdie deials on the Atk Wrpnapation Pt ver
www.canada.ca/atlantic-immigration

Bol St mEmeses Canadii

Quelle: https://canada.ca/atlantic-immigration
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Ein Wort — ein Bild ...

Wir nutzen den ZOOM Chat - Wasserfallmethode
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Bildstile - Bildaussage
Was meldet das Unterbewusstsein?
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... der Gehirn- |
tigkeit sind dem
Wahrnehmen,
Verarbeiten und

Speichern von
ildern gewidmet

— Quelle: https://www.brandwatch.com/de/2016/05/ 1
Foto: Angelika Giie oder: https://dietergeorgherbst.de/blog/2013/02/07:,
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Texte muss unser Gehirn in
Bilder umwandeln —
Bildinformationen werden
sofort verarbeitet
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Foto: Angelika Giic




Karl Kratz Online Marketing

Unser Gehirn
loscht jede
Information,
die kein Gefuhl

in uns auslost.




y 7
Neuromarketing

Welche Prozesse im Gehirn
von Zielgruppen sind fur
Entscheidungenund®
Handlungen &
verantwortlich?

Foto: Angelika Glic




Nicht wir mussen die
Bilder gut finden,
sondern unsere
Zielgruppe
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Definition von Personas
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Quelle: Gruppenarbeit aus Workshop vom 28.09.2021




Zielsetzung
Versuchen, das
Unterbewusstsein
der Personas
anzusprechen.

Das gelingt uns, wenn

wir ihre ,innere
Haltung” (Geflihle,
Gedanken, Werte,
Bedurfnisse) kennen
bzw. analysieren

Welche Bildstile

sind es, die unsere
Personas und ihr
Wertegerust emotio-
nal ansprechen?

Quelie; Nadieschda Taranczewski, wwwmansgersemnarede

GEFUHLE
GE)ANK[N

INNERE
HALTUNG
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9 BEDUQFNIQQE
. SICHERHET/
| VORHERSACBARKEIT
LIEBE /. )i \“\ BEDEU-  AUTONOMER /
S ZUGEHORIGKEIT TUNG  SELBSTAUSDRUCK
%»*\‘; WACHSTUM/
\ ,f’;,@ STIMULATION

Das Eisbergmodel! versinnbildlicht die unterschwelligen Gefiihle, Gedan-
ken und Werte, die unser Verhalten bestimmen. Die wiederum basieren
auf funf Grundbediirfnissen, die uns oft selbst nicht bewusst sind, die
man sich aber bewusst machen muss, um andere gut fuhren zu konnen.



oto: Angélika Glic



Eine Studie von Microsoft Kanada aus 2015
behauptet, Menschen hatten inzwischen eine
geringere Aufmerksamkeitsspanne (8 Sekunden)
als ein Goldfisch (9 Sekunden).

Foto: Angelika Giic // Quelle: https://onlinemarketing.de/news/aufmerksamkeit-goldfisch-mythos




Das Wertegerust von
Personas ist die Basis
fur die Bildsprache

Foto: Angelika Glic







Schritt 1
Analyse der
Personas und
Erstellen von
Wertelisten

Werte, die nicht den
Personas entsprechen,
schnell rausstreichen

Verbliebene Werte
bewerten, ahnliche
zusammenfassen

Liste immer wieder
,eindampfen® bis nur
noch 10, maximal 12-15
Werte Ubrig sind.

Wenn moglich Liste
mehrmals verdichten,
ideal sind ca. 10 Begriffe
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Schritt 2
Verdichten der
Ergebnisse

Liste immer wieder
,eindampfen”, bis nur
noch 10, maximal 12-15
Werte Ubrig sind.
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Wenn maoglich Liste
mehrmals verdichten,
ideal sind ca. 10 Begriffe




Schritt 3
Zuordnen der
Werte zu
Bildstilen

Jeden Wert einzeln
hinsichtlich der Werte
betrachten

Manchmal ergibt es
auch keinen Sinn oder
es treffen mehrere
Ergebnisse zu, aber eine
Tendenz ist erkennbar

Wert 1
Wert 2
Wert 3
Wert 4
Wert 5
Wert 6
Wert 7/
Wert 8
Wert 9
Wert 10
Wert 11
Wert 11

SO\

N\

Farben
= Farbstimmung

rspektive

Kontraste

Lichtstimmung

Scharfe
Unscharfe

Tonalitat

Bildinhalt
Bildelemente



Schritt 4
Verdichten der
Ergebnisse

Hier wieder doppelte und
ahnliche Ergebnisse
rausstreichen, die Listen
wieder verdichten

Darauf achten, dass auch
fur verschiedene Bilder
unterschiedliche Werte
zugeordnet werden. Z.B.
Produktbilder vs.
Personenaufnahmen

5

BILOSPRACHE
GUIDELINE

ANALYSE

UND UISTEN
ERSTELLEN

BILDSTILE
UND TONA-
LITAT ZU- VERDICHTEN

ORDNEN DER ERGEB-

@ 2 @ NISSE




Schritt 5
Ergebnisse im

Bildsprache-
Guide festhalten

Ergebnisse im
Bildsprache-Guide
zusammenfassen,
erlautern und durch ,,do“
und ,,dont“-Beispiele
dokumentieren




Schritt 5
Zusammen-

fassung in einer
Checkliste

Wichtigste Fakten auf
einer A4 Checkliste pro
Bildbereich (Menschen,
Produkte, etc.)
zusammenfassen

v

Auswahlkriterien fur ein Reportagebild

Ein ausgewahltes Foto muss allem voran qualitativ hochwertig und lizenzrechtlich verwendbar sein.

Diese Liste stellt Idealanforderungen an ein Reportagebild dar. Punkte unter 1. miissen erfillt werden. Punkte unter 2. sind
bestmaglich zu erfiillen. Der Gesamteindruck ist entscheidend. Inhaltlich muss das Bild zum Thema passen und eine Bild-
unterschrift erhalten, die bestenfalls neue, interessante Fakten zu Bild und Thema hinzufiigt.

1.

N

Das muss sein:

[ Tageslichtaufnahme, keine Nachtbilder

[ Bild ist gerade fotografiert, steht nicht schrag

[ keine Verzerrung oder Unscharfe durch Bewegung

[ keine extreme Frosch- oder Vogelperspektive (Sicht vom FuBboden oder Himmel aus)
[ nicht schwarz-weiR oder einfarbig

[ natirliche, nicht extrem kinstliche oder zu verblasste Farben

Das ware gut:

[J Gesamtsituationen werden gezeigt: das Detail oder die Person ist nicht ausschlieRlich, sondern im Umfeld zu sehen.
[ Bei Aufnahmen unter freiem Himmel ist dieser sichtbar und mdglichst spannend, nicht nur einténig blau oder grau.
[ Metaphern sind zu vermeiden (kein symbolischer Handschlag/Daumen-hoch/Sanduhr/Kompass/Newtons Cradle).

[ Personen verhalten sich natirlich, keine plakative Mimik oder Gestik; das Motiv wirkt wie beildufig fotografiert,
nicht extra gestellt; kein direkter Blick in die Kamera, damit die Situation authentischer wirkt.

[0 Werte dirfen In speziellen Ausnahmesituationen in Metaphern dargestellt werden (Bsp. ,zwei Bergsteiger” fir
,Vertrauen”); auch diese Situationen sollten aber — wie unter , Personen” beschrieben — authentisch aufgenommen
sein und im Idealfall mit einer Bildunterschrift mit faktischem Bezug versehen werden.

[ Katastrophen zeigen nichts Verstérendes, unangenehm Beriihrendes; keine groBflachige Zerstorung oder verletzte,
leidende Lebewesen; Bsp. Hochwasser: besser den Wasserstand an der Hauswand als Miillansammlungen zeigen.

[ Sehr fachspezifische Themen (aus bspw. Medizin, erneuerbaren Energien, Finanzen) werden soweit méglich an-
sprechend und natiirlich nach den Angaben oben bebildert; der Inhalt steht aber dennoch im Vordergrund und lasst
auch faktisch-technische Darstellungen zu.

Genauere Details zum Bildkonzept mit erkldarenden Beispielbildern finden Sie im Online Manual unter Grundlagen > Bilder
(corporate-design.hannover-rueck.de/10_allg-cd/40_bilder/index.html). Wenn Sie unsicher sind, insbesondere zu Qualitats-
und Lizenzfragen, wenden Sie sich vor der Entscheidung fiir ein Bild an CC-ICP (icp-requests@hannover-re.com).

www.hannover-re.com

hannover re’




Moglicher
Aufbau
Checkliste

BILDSPRACHE GUIDE - CHECKLISTE

GRUNDSATZLICHES

Die Eigenschaften unserer Zielgruppe, reprasentiert durch die ZFA Anne (35), sollen
sich in den Bildern von DENTAL team wiederspiegeln. Leserinnen sollen mit unse-
ren Fotos emotional und direkt angesprochen werden. .... hier weiterer Text

Anhand der Checkliste sollen ausgewdhlte Bilder vor der Verwendung kritisch ge-
pruft werden.

JA NEIN

» Hat das Foto eine klare Bildaussage?

» Sind die dargestellten Themen und Situationen auf einen Blick
verstandlich?

» st die Atmosphire natiirlich, klar, direkt und authentisch?

» Handelt es sich um ein professionelles Umfeld?

» Sind Menschen optimistisch, positiv und freundlich?

» Ist der Bildinhalt modern und aktuell - insbesondere technisches
Equipment auf dem neuesten Stand?

Hier die Liste weiter fortfiihren, Fragen aus dem Bildsprache-Guide formulieren,
Farbwelten, Bildstile, Perspektive, Lichtstimmung, Cover, etc.

Rechts einen Bereich mit Do-Bildern, einen mit Don‘t-Bildern und Bildunterschrif-
ten, die erklaren, warum die Bilder geeignet bzw. ungeeignet sind.

Annes Werte sind in der Bildsprache
verankert:
> Authentizitat
» Freundlichkeit
Kommunikation

Loyalitat

» Professionalitat

> Sicherheitsdenken

» Teamfdhigkeit
Vertrauen
Wertschédtzung

» Work-Life-Balance

Hier kurze Beschreibung der Do-Bilder

Hier kurze Beschreibung der Don‘t-Bilder

BILDQUELLEN

Hier Informationen tber die verwendeten Bilddatenbanken, Abos, Ablageort im Unternehmen, etc.




Beispiel
Checkliste

Die nachstehende Checkliste dient als Hilfestellung zur Beurteilung von Bildcontent und beinhaitet
samtliche relevanten Fragestellungen.

Kategorie
Bildinhalte

Osterreich*

Menschen*

Naturlichkeit

Farbgebung

Format

*wenn dieser Inhall am Bild abgebildet sl

Uberpriifungsfragen

O

O
O

Erzielen wir die Aufmerksamkeit des Betrachters? Kann man
sich in das Bild hineinversetzen?

Lost das Bild eine Geschichte im Kopf aus?

Spricht das Bild unsere Zielgruppe an?

Reprasentieren die Bilder das Urlaubsland Osterreich? (Wird
kein anderes Urlaubsland vermitteit?)

ist der Absender Urlaub in Osterreich erkennbar?

Sind die Emotionen von abgebildeten Menschen und die
Szenerie authentisch?

Sind mogliche abgebildete Gastgeber eindeutig als solche
erkennbar?

Ist ein real erlebbares Urlaubserlebnis abgebildet?
Ist die Bildinszenierung in Bezug auf Authentizitat stimmig?

Ist die Farbgebung authentisch? (natlrliches Licht, keine
extremen Filter,...)

Die Bilder sollten flir verschiedenste Formate konzipiert sein,
ohne ihre inhaltlichen Aussagen zu verlieren. (wenn maéglich)

Quelle: Osterreich Werbung



So machen es die
grolden Konzerne;:
Internationaler
Bildsprache-Guide
von DHL

https://www.dpdhl-brands.com/dhl/en/

guides/design-basics/imagery.html
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https://www.dpdhl-brands.com/dhl/en/guides/%20design-basics/imagery.html
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Foto: Pixabay
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Foto: iStockphoto/Getty




Foto: iStockphoto/Getty
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Leser emfangen durch B|Id

» Farben und Farbgebung
» Perspektive

‘ » Kontraste
ichtstimmung
» Sc fe/Unscharfe
: » Tonallt
1‘;_. » Bildelemente, Bildhintergrund

» Format

O,

Foto: Angelika Giic 4
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Farben undihre- — -
Botschaften— = —

Foto: Angelika Giic




Interpretation von Farbwelten

» Rot: Selbstbewusstsein, Starke, Vitalitat, Leidenschaft, Aktivitat,
Dynamik, Konkurrenz, Erotik

» Blau: Zufriedenheit, Ruhe, Ausgeglichenheit, Wohlbehagen,
Harmonie, Nachdenklichkeit, Empathie, Bindung

» Gelb: Entfaltung, Freiheitsstreben, Neugier, Spontaneitat, Offenheit,
Erwartung, Kreativitat, Heiterkeit

» @rin: Selbstachtung, Wirde, Stabilitat, Ausdauer, Ehrgefinhl,
Autoritat, Geltungsanspruch, Durchsetzungsvermogen, Autonomie

» Pink: EinfUhlungsvermoégen, Sensibilitat, Faszination, Charme,
Hingabe, Kritiklosigkeit, Geheimniskramerei

» Schwarz: Leitungswillen, Unnahbarkeit, Ernst, Intoleranz, Zwang,
Rucksichtslosigkeit, Auflehnung

» Braun: Genuss, Sinnlichkeit, Sanftmut, Warme, Bequemlichkeit,
Einfallslosigkeit
» Grau: Neutralitat, Distanz, Gleichg

-
- - P L L - —
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Perspektive

Ungewohntes wirkt
anziehend




Foto: Angelika Giic
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Kontrast
erzeugt Spannung
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Foto: Angelika Giic
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Licht sorgt
fur Stimmun

Foto: Angelika Giic
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Foto: Angelika Giic
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Scharfe setzt das
Wesentliche In Szene

Foto: Angelika Glic st
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Unscharfe bie
Platz fur Text

-

Foto: Angelika Guic
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ynalitat driickt
Gefuhle aus

Foto: Angelika Glc
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Foto: Angelika Glic



Eigenes Thema (z.B. Tasse)
mit unterschiedlichen
Bildstilen fotografieren
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Antrag Fristverlangerung
Zeichnen — Basteln — Fotografieren ...
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Icons zeichnen

S B RR A A B

Quelle: https://www.npridik.de/icons-zeichnen-powerpoint/



Objects ) office and conference room

01 Schrift und Grafik ) Sprechbiasen im Dialog
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https://sketchnote-love.com/visualisierung-menschen-und-vielfalt-in-sketchnotes-zeichnen/



Smartphone
Fotografie

Foto: Angelika Giic
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Einfache Hilfsmittel

Foto: Angelika Glic
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Quelle: Wikipedia




Flatlays
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Themen 14.10.2021

Bildsprache in der interkulturellen Information

Wirkung von Bildern auf das Unterbewusstsein und auf
unterschiedliche Zielgruppen

Effektive Kombination von Bildelementen und Text zur
Reduzierung des Textanteils

rytelling in Social Media Kanalen
Trends in der Bildsprache
[!’

Bildbeschaffung /-recherche

Tools, Workflows und andere Tipps fur die tagliche Praxis

Foto: Angelika Giic
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Willkommen
in den Berliner
Freibadern!




Sommer entspannen sich’
groBen Stéddte, Hitze vertreibt die
Hektlk. Eine gute Zeit fiir Emdecker
wie den Fotografen Diet Denger.
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< LEBENSMINISTERIUM
Beitrdage
#) levensministerium o

Textmenge
und Bild-

0 PIALGET urls pare

: — A ddngen. Das fordera Wit mifurseesihe <Lkt on h i n te r r n d
L _INVESTITIONSPROGRAMM LANDWIRTSCHAFT- =" _ g u

Firsauberes Wasser und emeniakie Uit SN

T T Sy erschwert

S —

/ a s taes  das Lesen

Gefallt 141 Mal

lebensministerium #BauernFurKlimaschutz - ab 11.
Januar konnen Landwirtinnen und Landwirte Antrage
fur unser neues Investitionsprogramm,., mehr

Alle 27 Kommentare ansehér

lebensministerium @veganbealove In der Tat
gibt es bereits viele Landwirte, die sich dem
Klimaschutz und der Artenvielfalt widmen. Das

Enrdarnranramm enll nnech mahr Aoz haitrasen

An Q B ©6& ¢




ol Telekom.de LTE 10:04 7 79 % m.

© Istagram. &V

fridaysforfuturemuenchen
Isartor

11.10.

Isari »

Wohin mit
dem Text?

Y




‘3:17 v " LEm

Instagram ® C Vv

:  Umweltinstitut Miinchen eV,
Gespongsert

“{ GLOBALER
KLIMASTREIK

<N 24.09.

KONIGSPLATZ
12 Uhr

Weitere Infos

Qv W

Gefalit 407 Mal
Finanziert von Umweltinstitut Mlinchen e V.
“ ¥ SavetheDate ¥ 21..

A Q B® ® ¢

22007 “w Tm

Instagram v

7 Konigsplatz

@ tridaysforfuturemuenchen

MUNCHEN 2045

:24.9.

SKONIGSPLATZ

QY W
Gefilt 393 Mal

fridaysforfuturemuenchen +++GLOBALER
KLIMASTREIK AM 249 +++.. 111011

A Q @ O ¢




Instagram Qv
'@ eckart_von_hirschhausen

"

1 6 swr2.de

Qv

Gefallt 1.728 Mal

eckart_von_hirschhausen Letzte Woche war ich
beim Gesprachskonzert Weiterspielen”

Den Link zur Folge findet ihr in der Bio. @swr2.de
#weiterspielen #gesprach #gesprachskonzert

Bezu
und

von Bild
ext

Quelle: Instagramkanal Eckard von Hirschhausen



Instagram Qv
@ eckart_von_hirschhausen

/4

Qv W

Gefallt 1.728 Mal

eckart_von_hirschhausen Letzte Woche war ich
beim Gesprachskonzert Weiterspielen”

Den Link zur Folge findet ihr in der Bio. @swr2.de
#wenterspielen #gesprach #gesprachskonzert

Instagram Qv
’@ eckart_von_hirschhausen

2 »WIR MUSSEN WISSEN W
= DASS WIR DAS NICHT FbR '

'DAS KLIMA¢« MACHEN,

| SONDERN FUR UNS. o
% ESIST KEINE UM-WELT,
SONDERN EINE MIT-WELT. «

il ECKART VON HIRSCHHAUSEN, ARZT

11 ¢ swr2.de

Qv W

Gefallt 1.728 Mal

eckart_von_hirschhausen Letzte Woche war ich
beim Gesprachskonzert Weiterspielen”

Den Link zur Folge findet ihr in der Bio. @swr2.de
#weiterspielen #gesprach #gesprachskonzert

Quelle: Instagramkanal Eckard von Hirschhausen
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Beitrage Abonnieren

- ETATY i
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QY

Gefallt 1.778 Mal

difnova In Schweden heiBt's jetzt: Fegen statt
staubsaugen! ~

Warum? Der Strom ist knapp geworden und muss

gespart werden: Viele Schwed*innen heizen ihre

Wohnungen und Hauser elektrisch und deswegen
kommt es immer wieder zu einem Strom-Engpass.

Danmmmdmam inbnbd lon Bafatam Wabaw

A Q B 0o

2 InSchweden i ,
B I:lttenlc:lltmolwE

Bild und
Text hat
nicht die
gleiche
Aussage —
erweckt
Neugier
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< DLFNOVA

Beitrage Abonnieren
@ difnova @

Neugier kéonnen
wir lernen

-

Qv W

Gefallt 475 Mal

difnova Woriber sich die Nachbarn streiten, was die
Koltegin fur ein Geheimnis verbirgt oder auch wie die
neue App funktioniert: Ein bisschen neugierig... mahr

Alle 10 Kommentare anseher

of 9 Stuncen

@ difnova & e
An Q B © &

Bild fuhrt
zum Text



18:599

ol ? -
DLFNOVA :
< Beitrige Abonnieren

@ difnova &

Qv

Gefallt 1.260 Mal

difnova Die Gedanken schweifen lassen, das

Kopfkino einschalten, an nichts konkretes denken.

o < MENS

Alle 10 Kommentare ansehen

@ difnova &
An Q 6B 6

W

Bild fuhrt
zum Text



22:307 Wl T .
< freiberg_am_neckarAbonnieren

B & &l

Durch-

gangige
Farben und
Schriften




Themen 14.10.2021

Bildsprache in der interkulturellen Information

Wirkung von Bildern auf das Unterbewusstsein und auf
unterschiedliche Zielgruppen

Effektive Kombination von Bildelementen und Text zui
Reduzierung des Textanteils

Storytelling in Social Media Kanalen
Trends in der Bildsprache
Bildbeschaffung /-recherche

Tools, Workflows und andere Tipps fur die tagliche Praxis

Foto: Angelika Glic
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il altice MEO & 20:54 ¢ 79 % =. )

< Beitrage

@ fraunhofergeselischaft

Betrachter
mit auf die
Reise
nehmen

Gefallt w8hrnehmung und 92 weiteren
Personen

fraunhofergesellschaft Scientist-Tetris: Matthias
SteinmaBl vom @fraunhoferemft bereitet seine Reise
nach Chile vor. Dort wird er an dem Projekt...

n Q B O A~



FEEN TRiTWwAWITHLYYS - T Ty ¥ W e

ull Telekom.de = 09:53
< lll)‘ { “{H
< adfc.de Abonnieren Beitrage

" | jj‘ @ adfc.de

Neue StralBenverkehrsordnung ab 28, April:

< 99 % ..
Abonnieren

RADNETZE STATT
SUPER-STAU

Beim Uberhaolen von Fahrt

A=

nl}u’lﬂﬂlllf'un.k.f

FESTER MINDESTABSTAND'

LEBENDIGE STAUTE
ERNALTEN|
JETIT DEN LOKALEN
MANDEL STARKEN

GROSSE HAUPTSTRASSEN
SCHMALE RADMEGE?
TEMPORARE
RADSTRELFEN JETITI

GERADE JETIN

FANRRADFANRENT
JA, TAGLICH
YOLLE STRECKEN METDEN,
BELIESTE IIELE UMFIHREN

FAHRRADEAUF? ' :

LOCALE LADER OFFNEN
NIT ABSTAMD UND TERMIN {

ter mnnerorts, 2 M

www. adfc de/stvo-novelle

Qv

cere

sulserort

Gefallt sonnenfernweh und 492 weiteren

Personen

adfc.de Heute tritt die Novelle der
Straﬂenverkehrsordnung in Kraft Keme Sorge Fur

hn Q B e &




siemens & £ Happy #PiDay! &
In a world that's changing fast,
isn’t it reassuring to know that cne
thing will always be the same?
Without you, dear n, our
#SIMOTICS #industrialmotors
wouldn’t be such great all-
rounders. &

#beautyofmotors
#passionformotors

#Ingenuity

37 Wao.

©

o

hrvojebobinac Not just like
technology, it's also the art ¢

Gefalit 3.305 Mal

14, MARZ

Kommentar hinzufugen ...

=

Details zeigen (Beispiel Siemens)
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1@ siemens @ » Abonnieren

@

A
1S

Qv

32.981 Aufrufe

PLIAR

siemens @ ¢

Roses are red, viclets are blue.
Out of all motors, | choose you.
Cute, powerful, reliable and
strong.

Be my valentine, and let’s drive
things along.

VEIVE Y

Find your perfect SIMOTICS
match. ==

#valentinesday #valentines
#valentinesday2020
#beautyofmotors
#passionformotors
Zindustrialmotors

#motors #Siemens #PicoftheDay
gindustry 8 @ ¢ §

a1 Wo

.

Kommentar hinzufugen ...

Technische Inhalte (Beispiel Siemens)
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ul Telekom.de = 19:21

< HOUSEOFYAS_DE
Beitrage

@ houseofyas_de
\ Kéin

74 % .

Abonnieren

RESSOURCES

MTSPANNENDEN E- BOOKS

%
/%

<¥

Qv . A
Gefallt 31 Mal

houseofyas_de & Lust auf Marketing-Wissen? &

Dann nutze eines {(oder alle) unserer Formate... men

A O @ O €

ol Telekom.de = 19:21 74 % "
HOUSEOFYAS DE _
( Beitrﬁge Abonnieren

@ houseofyas_de oos

HOHERE CONVERSIONS
DURCH BESSERE INHALTE

FREE EBOOK!
LINK IN BIO

Gefallt 42 Mal
houseofyas_de % New eBook, who dis? /%

Unser neues Baby hat das Licht der Welt... mah

A O @ O €




ol Telekom.de = 19:21 74% W

HOUSEOFYAS DE ‘
( Beitrﬁge Abonnieren

@ houseofyas_de
- Kéin

MARKETING WRAP

HOL DIR DEN WRAD DERWOCHE

Qv . A
Gefillt 31 Mal

houseofyas_de w Lust auf Marketing-Wissen? &

Dann nutze eines (oder alle) unserer Formate... meny

A O @ QO e

ol Telekom.de = 19:19 74% W
HOUSEOFYAS DE .
< Beitrége Abonnieren

@ houseofyas_de

g A ‘.
MARKETING-WRAP: e

“’-ﬁ

2 QN N

Gefallt 29 Mal

houseofyas_de Die Highlights aus dem heutigen
Marketing-Mendi ... meh

A & @ O ¢



ol Telekom.de ¥ 19:22 3% . ol Telekom.de = 19:22 73 % .
< Beitrage Rbonniere < Beitrage Abonniere:

7 N
'@) houseofyas_de @ houseofyas_de

MARKETING-WRAP:

DIESE WOCHE STEHT IM ZEICHEN

DER SOZIALEN NETZWERKE

TIKTOK VERBIETET WERBUNG
ZU GEWICHTSVERLUST UND
DIATPRODUKTEN

li '..;/ v,
Ve /

@ QY A ©QVY .

Gefallt 46 Mal Gefallt 46 Mal

houseofyas_de ®_ Lust auf ein paar Marketing-
Happchen? Dann probier mal unseren neuen
Marketing Wrap! ..

houseofyas_de €  Lust auf ein paar Marketing-
Happchen? Dann probier mal unseren neuen
Marketing Wrap! ..

A © o & A O O &



il 0

( BAECKENRIQEIMNG

W Abannieren

::\, baeckerelgeiping

Gelalit 76 Mal

baeckereigeiping Jetzt mal im Ernst: Kannst du bel
dieden supersulien, lrischen Ergbesren midersteben?
@ Ne? Wir auch nicht. Deshalt wandern sie auch
van Herm Gerwina Erdbearpiantage in Ludinghausen
Girekt in unsers Konditorel um dis Echs’, wo urser
mMeamgeipng perfekte Gluckichmacher draus
zaubert .. Dalur (und 1l eirige andere coole
Idean) hat uns das Land NR'W qcrado auch mit dem

@ a ® o6 @

Quelle: Backerei Geiping

RURC |

BAECKE RICQEIMNG

WOQ Abannleren

Gafalit 51 Mal

baeckereigeiping . Hey, Du erfrau J§ da
draviien - oder Du Supermann X | Hast du noch'n
bisschen Power ubng £ ? Bei uns kannst du zwar
MCH che Welt retien, sber unsare Gaste hinter dec
Thoke zlemiich happy machen 4 Schau de doch
wvinfach mal an was wir dir Tl spamnerde Modele
rund um ungere Jobis im Verkauf bieten, Du bist en
Profi und hast den know-how ochon als Mama. Papa.

A” Qa & ©& =

il T

< BAFCKERIGE NG

W Abonnieren

-q bacckareigeiping

Catalit 41 Mal

baeckeroigeiping Hey, king of the road! Lust aul
oinen Helfden-Job auf Radern? Werd Toll unsarss
starken Versand-Teams

Undd das macht dan Job aus

¥ Touren nur im Umkreis van 40 km - also ganz »

A a & ©& =




22y

4 Salwi

atl 0 -
r JUNCE _NA LNk
< Beitrige

goldjunge_baeckerel

Qv W

Gafallt 17 Mal

goldjunge_beeckerel Ein Stick leckers Torle gehint
goch irgengwio 2um Wochanende cazu,. hols Dir »
wir freven uns auf Dich in den goidiunge..

goldjunge_baeckore|

A Q B O

¥

Quelle: Backerei Goldjunge

Abannisren

22:327 gy
< Sat
JUNC NALL rne
< Behrfne ABbonnieren
guldjunge_baeckere|

Qv

Gefallt 29 Mal

goidjunga_baeckerel WISSENSWERT: Warum has
unsere *Frohe Brotschaft®-Tute Locher? Das it keine
gawahichs sonderm ane speisdeschichlete
FrischhattoTite fur Dein 8rot 11 Sie bietet ein
potfekies Klima, worin Dein LstilingsBirot sely lange
saftg und e Xrume kruspeig Dleibt. Dank #50 bel
Denem nachsten Enkaut daran: lass das Brot doch
einfach i dieser Tute und genlsBe linger o o

A Q B® ©

W

I 4

— ol G
alalm

RO UUNGE SARCEEREY .
< 8“"‘9’ ADonmeren

poldjunge_baockerel

.

Qv W

Gefalit 24 Mal

goldjunge_boeckenel Aus der nBchtlichen
Produiction: hier warded umene Borgbauermousie
gerade aus dem Ofen geholt weorden.

guldjunge_baecherni

L —— ——

A Q B & ¢




Quelle: Backerei Goldjunge
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¢
Dialog und
Interaktion:
. o User in Story-
telling und
¢ Themen mit
el lehen;
".:ra“ellen,

s’ TRARP: etc




Interaktion

& L (09
2 ﬁ AN
" Testedein Wissen! |

.
—

Quelle: Polizei BW



_»Im Gegensatz zu traditionellem

Storytelling geht es auf Instagram eben

nicht um einzelne Inhalte allein, sondern >
o

um die Geschlchten die liber eiffien

langeren Zeitraum hlnwe'g erzihlt

werden und sich zu gcrne;. komplexen

T e O

. U s . T o
:

;.E.Qahlstran verbmden &

.
| l
Foto: Angelika Giic //'%elle: Dr. Kerstin Hoffmdnn, Blog PR-detbr . <




'Sto.rytelling und
-~ Bildsprache In
~.oocial Media:

‘ . Nicht ohne
, ~ -Konzept!




ul Telekom.de LTE 1916 4 60%m

tagesschau
Freltag um 21:45 - §

Mit bestimmten Plastikrickstanden ist jedes vierte
Kind zwischen drei und funf Jahren so stark
belastet, dass es gesundheitlich bed... Weerl

Fast alle Kinder

mit Plastikriickstanden im Korper

Zusammen-
spiel von
Bild und
Text

-.-,o_’.' 121 138 Kommentare 82 Mal geteilt

gD Gefilitmir () Kommentieren &> Teilen

5 P ® e @ =




16:519 wl T m
< LEBENSMINISTERIUM

Beitrage
) lebensministerium ®

Textmenge
und Bild-
hintergrund

Qv W

Gefallt 82 Mal

lebensministerium Nicht nur Videokonferenzen,
Homeoffice und Essen zum Mitnehmen erfreven sich
seit Corona steigender Beliebtheit. Auch die
#Jogginghose ist flr einige zum taglichen Begleiter
geworden, Das urspringlich fur sportliche Aktivitaten
vorgesehene Kleidungsstuck kann plotzlich
permanent in den eigenen vier Wanden getragen
werden. Bei a2llen Vorteilen des bequemen

Klaidinneetiinke nilhvt ae aneh Kritib am hiftiman

RA Q B ©& €




il Telekom.de T 06:66 < 100 % = 4

# allfacebook.de

Gesponsert ¢ (’
#AFBMC und #AIGMC Berlin 2019 -
Verpass nicht den Super Early Bird!

ﬂl Super Early Bird
4 Countdown

Nur noch 4 Tage!

CONFERENCE ALLFACEBOOK.DE
#AFBMC - 30. September 2019 - bee Mehr dazu
Berlin

1 Mal getellt @~

5@@0@9—‘

Farbige
Hintergrund-
flachen

fur Texte



! Telekom.de LTE . 10:0

< 79 % .

© Instagram. &V

for 21 Stunder

whsh ) iubh_fernstudium
\_/ Gesponsert

BACHELOR e
Medienmanagement

Studiere. wann und wo Du willst.

Mehr ansehen

Qv

Gefalit 163 Mal

A

A Q H O &~

Farbige
Hintergrund-
flachen

fur Texte



ol Telekom.de LTE 10:13 ¢ 75 % =

< iubh_fernstudium Folgen

. _2_, Durch-

=8 — gingige
%-. Farben und
Schriften

\v k 3
' Staatlich
al “ anerkannter
ATt Hellpadagoge
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< COBURG.DE

Dreh die
Heizung ein
paar Grad
runter.
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! Inige Bildagenturen |




Bildagenturen — Die Platzhirsche

» Getty: Hohe Qualitat, neue Trends, moderne
Motive, hochpreisig

» iStock/Thinkstock/Shutterstock: Tochter von
Getty, glinstigeres Bildmaterial, oft 2. Wahl

» Adobe Stock (friiher Fotolia): keine optimalen
Suchmoglichkeiten, Lizenzbestimmungen fur

Kaufer nicht ideal




Bildagenturen — gute Alternativen

»

»
»

»

»

»

Photocase.de: Deutsch, kreativ und erfrischend anders

Stocksy: Profiqualitat fur kleines Geld

500px: Gut recherchierte Galerien und Moéglichkeit, mit
Fotografen Kontakt aufzunehmen, um Serien oder

Shootings zu beauftragen

Westend61: Hochwertige Fotos flr urbane Zielgruppen
mit guter Bildsprache

Plainpicture: Authentische Fotos aus dem Leben

Spezialagenturen: zu Themen wie Gesundheit,
Lifestyle, Medizin, Reise, Religion, Inklusion, etc.

Weitere Infos: https://www.angelika-guec.de/blog/alternativen-zu-adobe-stock
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Kostenlose
Bildlizenzen sind
hicht rechtssicher

Foto: Angelika Glic




Lizenzfreie Agenturen meiden

» Pixabay
» Picjumbo
» Pexels

» Pixelio

» Und viele mehr (Unsplash, Death to the
Stockfoto) ...

» Achtung CC-Lizenzen!
Viele rechtliche Fallstricke, da kein Hersteller

die Einhaltung von Lizenzbestimmungen pruft.



CC Creativ Commons Lizenzen

» Regelung, welche Rechte Fotograf|innen
abtreten bzw. behalten: Jedoch nicht die
abgebildeten Personen!

» Verschiedene CC Lizenzarten

@ Namensnennung
@@ Namensnennung Keine Bearbeitung

@@ Namensnennung Nicht Kommerziell

®®@ Namensnennung Nicht Kommerziell ohne Bearbeitung
Namensnennung Nicht Kommerziell Weitergabe gleiche
Bedingungen

@@ Namensnennung Weitergabe unter gleichen Bedingungen



FOtO rECht ) .'ﬁl.{Alles umsonst |
es ist kompliziert N

= Finger weg lassen?

Themen zu Datenschutz
und Nutzung kostenloser Bilder
in der Infothek oder im Blog: 'mge;l e T

https://www.angelika-guec.de/rechtliches nstlan°Eggezs=-‘ . )
“j l undNutzungmch K e

T
% Jw‘gz.-‘}-»' ’“Tf" &

—-",‘ Mn y

https://www.angelika-guec.de/blog

Ich weise ausdrucklich darauf hin, dass
ich keine Rechtsberatung machen darf

und kann. 10 Fragen an
rights-managed.de

Auch Interessant:

https://www.die-bildbeschaffer.de/news/
auf-den-spuren-eines-eisbaeren
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Vorteile eines digitalen Bildarchivs

»
»

»
»

»
»

»
»

Zentrale Ablage aller Bilder incl. Video oder Podcasts

Zugriff fur alle Mitarbeiter|innen und externe
Teammitglieder oder auch die Presse (mit
Berechtigungsmanagement)

ldealerweise cloudbasiertes System

Verschlagwortung und Kategorisierung zur schnelleren
Auffindbarkeit

Einsparung von Zeit und Ressourcen bei der Suche

Erleichterte Einhaltung von gesetzlichen Vorgaben (z.B.
Lizenz- und Urheberrechte, Personenfreigaben, etc.)

Vermeiden von doppelten Bildern

Kategorisierung und Suche nach Medientyp (Bild, Video,
Grafiken, Audiodateien, etc.)



Bildarchivierung fiir Gruppen/Teams

Cloud-Losungen und Programme flr die Bildverwaltung gibt es viele, sie
werden auch Digital Asset Management-System (DAM) genannt. Oft
beinhalten die Einstiegslosungen auch umfangreiche Funktionen zur
Bildbearbeitung, so hat man zwei Losungen in einer. Hier einige Losungen flr
kleinere Firmen und Organisationen - ohne Wertung vorzunehmen:

»

»

»

»

»

»

»

Picdrop (Reine Fotodatenbank, eher fiir Fotografen konzipiert, mit
wenigen Alben kostenlos nutzbar, https://www.picdrop.com/web/de/)

Adobe Lightroom, in Kombination mit Adobe Photoshop Bildbearbeitung
(https://www.adobe.com/de/products/photoshop-lightroom.html)

Zoner Photostudio (https://www.zoner.com/de)

Magix Photo Manager (https://www.magix.com/de/free-download/foto-
manager-deluxe/)

Pixxio (https://www.pixxio-bildverwaltung.de)

Canto (https://www.canto.com/de)

Teamnote (https://www.teamnote.de/module/media-cloud/)



https://www.adobe.com/de/products/photoshop-lightroom.html
https://www.zoner.com/de
https://www.canto.com/de
https://www.teamnote.de/module/media-cloud/
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Beispiel-Workflow — 4 Schritte

1. Zielsetzung definieren
Notizen, mit welchem Bildinhalt und Bildstil ich das
Ziel am besten erreiche (Tonalitat)

2. Fotos erstellen
Bilder aufnehmen - hochkant

3. Bildbearbeitung
Bild mit Foto-Apps bearbeiten
(Snapseed oder Photoshop Express)

4. Beitrag posten
Bild posten, entweder als Story oder Post; Bild um
Text, Hashtags, Links, etc. erganzen — Bewegung mit
Boomerang-Effekt
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Mindmap-Methode, um Bildinhalte
zu entwickeln oder zu recherchieren
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9 63

Blldrecherche
Foto: Angelika Guc
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Software-Tools

» Trello

» Smartphone

» Dropbox

» Canva

» Adobe

» Snapseed

Planung / Vorbereitung

Fotos
Bilderpoool
Layout
Bildbearbeitung

Bildbearbeitung
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Bitte hier anonymes
Feedback abgeben:

https://flinga.fi/s/[FWH588W -







Vielen Dank!

ANGELIKA GUC

PROFESSIONELLE UND AUTHENTISCHE BILDSPRACHE IM MARKETING
BERATUNG | SEMINARE | WORKSHOPS

www.angelika-guec.de

Foto: Angelika Gic




